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Wzorce konsumpcyjne polskich gospodarstw domowych - wpływ czynników demograficznych
Zdaniem wielu badaczy zmiany liczby i struktury ludności będą miały szczególne znaczenie w przeobrażeniach popytu konsumpcyjnego w nadchodzących dziesięcioleciach. Czynniki demograficzne warunkują nie tylko rodzaj kupowanych produktów i usług, ale również skłonność do konsumpcji. Kluczową jednostką w sferze konsumpcji jest gospodarstwo domowe, gdyż właśnie w nim realizuje się większość zachowań konsumenckich.
Celem niniejszego badania jest identyfikacja wzorców konsumpcji gospodarstw domowych w Polsce. Założono, iż wzorce te będą się różnić w zależności od poziomu dochodu per capita, wielkości gospodarstwa domowego i cechy demograficznych takich jak: struktura wiekowa gospodarstwa domowego, miejsce zamieszkania; wiek, wykształcenie i zawód głowy gospodarstwa domowego oraz liczby osób uzyskujących dochody. Analizę przeprowadzono w układzie przekrojowym (w podziale na kilkadziesiąt kategorii dóbr i usług), opierając się na wcześniejszych analizach badaczy z grupy INFORUM. W badaniu wykorzystano dane z Budżetów Gospodarstw Domowych. 
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Consumption patterns of Polish households - the impact of demographic factors

According to many researchers, the changes in the number and structure of population will have a special meaning in the transformation of consumer demand in the coming decades. Demographic factors determine not only the type of products and services purchased, but also the propensity to consume. The household is the key unit in consumption because it carries out the majority of consumer behavior.
The aim of this study is to identify households’ consumption patterns in Poland. It is assumed that this patterns will vary depending on income per capita, the size of household and demographic factors such as: age of household members, place of residence; age, education level and occupation of household head and number of income earners. The cross-section analysis (dozen categories of goods and services) was based on previous studies R. Bardazzi and M. Barnabani, L. Ding, S. Manprasert for the economies of Italy, USA and Thailand respectively. The study used data from Household Budget Survey.
